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DESPAR, LA MDD COME 
ASSET DELLO SVILUPPO 
LA QUOTA DELLA PL CRESCE E SUPERA LA MEDIA DI MERCATO. 

PER RAGGIUNGERE IL 2 5 % DI INCIDENZA NEL 2 0 2 5 L ' INSEGNA 

PUNTA SU QUALITÀ, FILIERE ITALIANE E SOSTENIBIL ITÀ 

<> Luisa Chiesa 

C
on una quota Mdd sul totale vendi te grocery 

pari al 23,9%, superiore a quella del mercato to-

tale in Italia, che si attesta al 22,6%, e in cresci-

ta di 1,3 pun t i r ispetto a l l ' anno precedente (fonte: NIQ, 

dati i+s, grocery, progr. 09.2024), Despar con fe rma le 

p ropr ie pr ivate label come asse s trategico di svi lup-

po. Sempre secondo NIQ, infatt i , la pi ta rgata Despar 

risulta a oggi t ra le best p e r f o r m e r per tasso di cresci-

ta nella Gdo. Ne abb iamo par la to con F i l ippo Fabbri, 

D ire t tore g e n e r a l e D e s p a r Ital ia, che ci r accon ta 

quali sono i pun t i di forza dell ' insegna: "Centrale nel-

lo svi luppo del p rodo t to a march io cont inua a essere 

l 'a t tenzione alla p r o v e n i e n z a dei prodott i e la va lo -

r i zzaz ione del le filiere a g r o a l i m e n t a r i i ta l iane sia 

ne l l e l i n e e m a i n s t r e a m sia n e l l e r e f e r e n z e di n ic-

chia. Per lo svi luppo della nos t ra Mdd lavor iamo con 

circa 450 forni tor i , di cui il 98% è i tal iano. A ques to 

Filippo Fabbr i 

Di re t to re g e n e r a l e 

Despa r I ta l ia 

aspe t to si aggiungono gli al tr i due pi lastr i s trategici 

che cara t te r izzano lo sviluppo della private label: l'at-

t e n z i o n e al la s a n a a l i m e n t a z i o n e e la so s t en ib i l i -

tà. Le linee di p rodot to che nel 2024 h a n n o regis t ra to 

le pe r fo rmance migliori sono state la linea m a i n s t r e a m 

Despar (+6,9% a valore), la l inea del food to go Enjoy 

(+24,9% a valore e +23,6% a volume), la l inea Free 

From dedicata ai prodot t i senza glut ine e senza latto-

sio (+20,2% a valore e +35,9% a volume) e la linea dei 

prodot t i a filiera controllata Passo dopo Passo (+24,4% 

a volume), a tes t imonianza di una crescente a t tenzione 

del consumatore per la qualità, la special izzazione e la 

provenienza dei prodotti". 

PL: OBIETTIVO 25% ENTRO L'ANNO 

Nell 'assor t imento dei prodot t i a marchio , significative 

sono state poi le pe r fo rmance registrate dal b r and alto 

di g a m m a Despar P r e m i u m : "Questa l i n e a - rac-

conta Fabbri - ha r a g g i u n t o u n a quota che s u p e -

ra il 15% a valore sul tota le dei prodot t i a m a r c h i o 

Despar e ha mostrato una crescita a valore del 9,4% 

e a v o l u m e del 5,3% r ispet to a l l 'anno precedente (dati 

NIQ al 30.09.2024). Segnale che test imonia l 'a t tenzione 

sempre crescente da par te del consumatore per la qua-

lità e la provenienza dei prodott i che por ta in tavola". 

Nell 'ul t imo a n n o il p rodo t to a march io Despar ha su-

pera to il mi l i a rdo di euro di fa t tu ra to , a u m e n t a n d o 

al t e m p o stesso la quota di mercato: "Questi r isul tat i 

ci avvic inano p rogress ivamente e con g rande slancio 

all 'obiett ivo del 25% di quota Mdd entro il 2025. Un 

t r a g u a r d o a m b i z i o s o che v o g l i a m o r a g g i u n g e r e 

c o n t i n u a n d o a p u n t a r e su l la qual i tà e su l la va lo -

r i zzaz ione del le filiere agroa l imentar i i ta l iane, sul 

legame che vogl iamo consol idare con i ter r i tor i in cui 

ci i n se r i amo nell 'ottica di una crescita sostenibile che 

abbraccia gli aspett i di impa t to ambienta le , sociale e i 

riflessi sulle comuni tà con part icolare r iguardo ai p ro-

dut tor i locali con cui collaboriamo", dichiara Fabbri. 
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CRESCONO IL FATTURATO E LA RETE 
In un contes to di merca to grocery in crescita a valore del 

2% r i spe t to al 2023, Despar ha o t t enu to p e r f o r m a n c e 

posi t ive super io r i r i spe t to al merca to : "Siamo cresciu-

ti del 2,7% r i spe t to al 2023 (fonte: dat i NIQ i+s, progr . 

09.2024) . Se n e l 2023 il f a t tura to è s ta to d i 4 , 4 m i -

l iard i di euro , p r e v i d i a m o di c h i u d e r e i l 2 0 2 4 c o n 

u n i n c r e m e n t o del 3,5%, s c o n t a n d o il t r end def la t t ivo 

r ispet to a l l ' anno precedente", a f f e r m a il Dire t tore gene-

rale Fabbri. 

Nel corso del 2024 g l i i n v e s t i m e n t i rea l i zza t i per l o 

s v i l u p p o d e l l a re te v e n d i t a da p a r t e d e i soc i s o n o 

a m m o n t a t i a c irca 100 m i l i o n i d i euro: "Abbiamo 

a p e r t o o l t re 6 0 s tore , con u n g r a n d e c o n t r i b u t o da to 

dagli i m p r e n d i t o r i affi l iat i al m a r c h i o dell 'Abete, e re-

a l izza to 21 res ty l ing di negoz i esistenti". Lo sv i luppo 

ha r igua rda to tu t t e le regioni in cui l ' insegna è p r e s e n -

te sia nel n o r d Italia, con un ' acce le raz ione in Emil ia -

Romagna , sia nel le regioni del Sud e nelle Isole, in pa r -

t icolare in Sardegna . 

UN POTENZIALE DA COGLIERE 
Ma qual è il m a r g i n e di cresci ta pe r la p r iva te label in 

I ta l ia? Fabbr i n o n ha dubbi : " N o n o s t a n t e la r i duz io -

ne della s p i n t a inf la t t iva che si è reg i s t ra ta nel corso 

de l l ' u l t imo a n n o , i l c l i e n t e c o n t i n u a a s c e g l i e r e la 

m a r c a de l d i s t r i b u t o r e t r o v a n d o i n e s s a il g i u s t o 

e q u i l i b r i o tra qua l i tà e prezzo". Un 'evoluzione delle 

ab i tudin i d 'acquis to del c o n s u m a t o r e che sta f avo rendo 

il successo del merca to Mdd in Italia e che, c o n t e m p o r a -

n e a m e n t e , cont r ibu isce ad a u m e n t a r e il g rado di fide-

l izzaz ione del cliente al l ' insegna: "Si t ra t t a di u n t r e n d 

che reg i s t r i amo anche per la pi Despar, che cresce sia a 

valore che a vo lume reg i s t r ando p e r f o r m a n c e super io -

ri a quel le della med ia di merca to . La marca pr iva ta ha 

Despar in cifre 

Fa t t u ra to 2023 

T rend f a t t u r a t o 2023 

Trend f a t t u r a t o 2024 

Super f i c ie d i v e n d i t a 

c o m p l e s s i v a 

Q u o t a d i m e r c a t o a l ivel lo 

naz iona le 

Insegne 

Soc ie tà de l Consorz io 

Region i p r e s i d i a t e 

N. d i p u n t i v e n d i t a 

N. m e d i o d i re ferenze 

in a s s o r t i m e n t o 

Linee M a r c a de l d i s t r i bu to re 

N. d i nuov i l anc i M d d 

nel 2024 

N. d i nuov i l anc i M d d 

nel 2025 

Inc idenza M d d su l le v e n d i t e 

Fonte: d a t i az ienda l i 

4,4 mi l ia rd i d i eu ro 

+ 5,6% 

+3,5% 

832.298 m q (2023 ) 

3,62% ( fon te : Gnlc 09 .2024) 

Despar, Eurospar, In terspar 

Despar no rd o v e s t - G r u p p o 3 A, Despar 

n o r d - A s p i a g Service, Despar c e n t r o s u d -

Maiora, Despar Sa r degna -Scs , Despar 

Sic i l ia-Ergon, Despar Mess ina-F io r ino 

17 

1.424 (a l 31.12.2023) 

3.800 

Despar, Scel ta Ve rde B i o l o g i c o , Scel ta 

Ve rde E c o l o g i c o ( n o n a l i m e n t a r i a r ido t to 

i m p a t t o a m b i e n t a l e ) , Passo d o p o Passo 

( f i l iera c o n t r o l l a t a ) , Despar Vi ta l ( p r o d o t t i 

funz iona l i ) , Despar P remium, Free 

From, Veggie , MediPro ( p a r a f a r m a c i a ) , 

Linea Enjoy ( p r o d o t t i ' ready t o go ' ) , 

Equo Solidale, Despar Bebé, C a Dolce 

( r i co r renza) , Molly ( p e t f o o d g a t t i ) , Scot ty 

( p e t f o o d c a n i ) , X m e ( p e r s o n a l c a r e ) 

> 200 referenze 

200 referenze c i r ca 

23,9% a va lo re ( fon te : NIQ, da t i i+s g rocery , 

progr . 09 .2024) 

c e r t a m e n t e u n p o t e n z i a l e d i s v i l u p p o i n t e r e s s a n t e , 

c o n p a r t i c o l a r e r i g u a r d o a d a l c u n i a s s o r t i m e n t i 

p r e m i u m e s p e c i a l i z z a t i . Inol t re , è s e m p r e c rescen-

te l ' a t t enz ione del c o n s u m a t o r e alla sos tenibi l i tà , alla 

qual i tà delle ma te r i e p r i m e e alle filiere cor te che sono 

ambi t i di sv i luppo sulle quali con t inue rà a concen t ra r s i 

il nos t ro impegno". 

200 NUOVE REFERENZE NEL 2025 
I n u m e r i de l 2 0 2 4 t e s t i m o n i a n o il g r a n d e i m p e -

g n o di D e s p a r n e l l ' a m b i t o de l l a m a r c a p r i v a t a : 

" C o m p l e s s i v a m e n t e lo s co r so a n n o a b b i a m o i n t r o -

d o t t o sul m e r c a t o o l t re 2 0 0 n u o v i p r o d o t t i ed e f f e t -

t u a t o il r e s ty l ing di circa 3 0 0 r e f e r e n z e . Oggi, le 16 l i -

n e e M d d D e s p a r i n c l u d o n o 3 . 8 0 0 p r o d o t t i c o n u n 
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a s s o r t i m e n t o c h e p e r m e t t e d i s o d d i s f a r e o g n i e s i -

g e n z a d i s p e s a , c o p r e n d o t u t t e l e c a t e g o r i e m e r -

c e o l o g i c h e , d a i p r o d o t t i p e r l a s p e s a q u o t i d i a n a a l l e 

l i n e e s p e c i a l i z z a t e , c o m e l e a l t e r n a t i v e a i p i a t t i d i o r i -

g i n e a n i m a l e , l e e c c e l l e n z e g a s t r o n o m i c h e e s p e c i a l i t à 

l o c a l i , i p r o d o t t i f u n z i o n a l i e s a l u t i s t i c i , i p r o d o t t i p e r 

l a c u r a d e l l a p e r s o n a , p e r l a c a s a o i l p e t f o o d " , s p i e -

g a F a b b r i . T r a g l i u l t i m i i n s e r i m e n t i , c i s o n o l a p i n s a 

c l a s s i c a , i b u d i n i p r o t e i c i , c i o c c o l a t i n i e p r a l i n e , i p a n -

c a k e s D e s p a r , o l t r e a d i v e r s e r e f e r e n z e d e l l a g a m m a 

D e s p a r P r e m i u m , t r a c u i i l G i a n d u i o t t o e i l C r e m i n o , 

l a p a s s a t a e l a p o l p a d i m a r z a n i n o , g l i s t e c c h i g e l a t o e 

i t a r a l l i i n t r e c c i a t i a m a n o . " D u r a n t e l e f e s t i v i t à n a t a -

l i z i e a b b i a m o a r r i c c h i t o l a g a m m a P r e m i u m c o n a l -

c u n e r e f e r e n z e e s c l u s i v e g r a z i e a l l a S p e c i a l E d i t i o n 

2 0 2 4 : l ' e d i z i o n e l i m i t a t a c h e r e n d e o m a g g i o a l 

p a t r i m o n i o g a s t r o n o m i c o r e g i o n a l e i t a l i a n o . T r a 

f o r m a g g i e s a l u m i d e l l a m i g l i o r e t r a d i z i o n e r e g i o n a l e 

Gestione dei dati? Ci pensa l'Ai 

La t e c n o l o g i a s t a c a m b i a n d o il p a n o r a m a de l re ta i l : " S i a m o c o n s a -

pevo l i d e l l ' i m p o r t a n z a c h e l ' i nnovaz ione t e c n o l o g i c a h a ne l n o s t r o 

s e t t o r e e d e l l a n e c e s s i t à d i e s s e r e a l p a s s o c o n q u e s t e t r a s f o r m a -

zioni. Per q u e s t o s t i a m o l a v o r a n d o i n s i e m e a tu t t i i nos t r i soc i su u n 

p i a n o d i i n v e s t i m e n t i c o n d i v i s o t r a le d i v e r s e r e a l t à c h e c o m p o n g o -

n o D e s p a r I ta l ia per i m p l e m e n t a r e so luz ion i i n n o v a t i v e in g r a d o d i 

m i g l i o r a r e l ' esper ienza d i s p e s a c h e o f f r i a m o a l c l i e n t e f i na le - d i c e 

F i l ippo Fabbr i - . In p a r t i c o l a r e , c i s t i a m o c o n c e n t r a n d o s u l l ' a m b i t o 

d e l l a g e s t i o n e d e i da t i : d i s p o n i a m o d i u n a g r a n d e q u a n t i t à d i i n f o r -

m a z i o n i su l le a b i t u d i n i d ' a c q u i s t o d e i nos t r i c l ien t i g raz i e a l l e c a r t e 

f ede l t à . S t i a m o q u i n d i a n a l i z z a n d o c o m e ut i l izzare ques t i d a t i per 

pe rsona l i zza re le nostre of fer te e m i g l i o r a r e la s h o p p i n g e x p e -

r ience, a n c h e g raz ie a l l ' i n te l l igenza a r t i f i c ia le c h e p u ò a v e r e u n ruo lo 

f o n d a m e n t a l e ne l l 'ana l is i d e i c o m p o r t a m e n t i d i a c q u i s t o rea l t i m e , 

p e r m e t t e n d o c i d i t a rge t i z za re s e m p r e d i p i ù le p romoz ion i " . 

i t a l i a n a , s o n o q u i n d i c i i p r o d o t t i c h e i l c l i e n t e h a p o -

t u t o t r o v a r e p r e s s o i p u n t i v e n d i t a d e l l ' A b e t e d u r a n t e 

l e f e s t i v i t à . P e r i l 2 0 2 5 p r e v e d i a m o i l l a n c i o d i c i r -

c a 2 0 0 n u o v e r e f e r e n z e e c o n t i n u e r e m o a l a v o r a r e 

p e r r i s p o n d e r e c o n il p r o d o t t o p r i v a t e l a b e l a l l e n u o v e 

t e n d e n z e d i m e r c a t o " , c o n c l u d e F a b b r i . D e s p a r I t a l i a 

s t a i n o l t r e l a v o r a n d o p e r i n s e r i r e i n a s s o r t i m e n -

t o u n a l i n e a d i p r o d o t t i a m a r c h i o e n t r y l e v e l c h e 

r i s p o n d a a l l e r i c h i e s t e d i u n c o n s u m a t o r e s e m p r e p i ù 

a t t e n t o a l r i s p a r m i o s e n z a r i n u n c i a r e a l l a q u a l i t à . • 

© Riproduzione Riservata 

L'offerta Despar declir 

A l ivel lo d i C o n s o r z i o D e s p a r I tal ia, a n -

c h e ne l 2 0 2 4 s o n o p r o s e g u i t i g l i i n v e -

s t i m e n t i ne l lo s v i l u p p o d e l p r o d o t t o a 

m a r c h i o , s ia l a n c i a n d o n u o v e re fe renze 

s ia l a v o r a n d o sul res ty l i ng d e i p r o d o t t i 

g i à in a s s o r t i m e n t o : " A b b i a m o ino l t re 

i n t e n s i f i c a t o l 'a t t iv i tà d i c o m u n i c a z i o n e 

c o n i n v e s t i m e n t i cresciut i c o s t a n t e -

m e n t e sia in tv sia sul le rad io e sul le 

ta in comunicazione 

p i a t t a f o r m e on l ine per a c c r e s c e r e la 

nost ra b r a n d a w a r e n e s s e r a c c o n t a r e 

le p e c u l i a r i t à de l l a nost ra of fer ta - f a 

s a p e r e F i l ippo Fabb r i - . Ne l l ' u l t ima p a r -

t e d e l l ' a n n o a b b i a m o ino l t re l a n c i a t o il 

n u o v o spot, c h e ha c o m e p r o t a g o n i -

s ta il p r o d o t t o a m a r c h i o e i va lor i di 

q u a l i t à e c o n v e n i e n z a c h e c o n t r a d d i -

s t i n g u o n o l 'offerta Despar r a c c o n t a t i 

a t t r a v e r s o il p a r t i c o l a r e f o r m a t d e l l a sit 

c o m c o n u n t o n o d i v o c e i r on i co e c o i n -

v o l g e n t e . A b b i a m o p o i c o n t i n u a t o a 

p r o m u o v e r e d i ve rs i p r o g e t t i in a m b i t o 

Csr in t u t t i i te r r i to r i p res i d i a t i d a i nos t r i 

soc i , c h e c i c o n s e n t o n o d i r a c c o n t a r e i 

va lo r i e g l i e l e m e n t i d is t in t i v i d e l l a n o -

s t ra I nsegna , r a f f o r z a n d o i l e g a m i c o n 

le c o m u n i t à c h e c i osp i t ano " . 
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