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LE DIMENSIONI E I TREND DEL MERCATO  (25  02  202423  02  2025) 

VENDITE 
A VALORE(€) 

VENDITE 
A VOLUME (Kg) 

PREZZO MEDIO 
(€/Kg) 

INTENSITY 
INDEX VOL. 

8 .274 .208 .233  729 .236 .959  11,35  2 2 , 2 % 

A  +0,7%  A +1,2%  •  0 ,4%  A  +0,6 p.p. 

Distribuzione moderna + Discount - pi+pv - Fonte: NIQ 

EXECUTIVE SUMMARY 

A  EXPORT 
La domanda  estera  cresce: 

Francia, Germania  e Usa 

trainano  le vendite  a valore 

T  AREA 2 E AREA 3 
Leggera  flessione  delle vendite a 

valore  in questa  parte del  Paese: 

sono  le uniche  due zone  in  rosso 

•  INNOVAZIONE 
Lactose free,  proteici  e 

formati  funzionali  spingono 

la crescita  dei vari segmenti  e 

arricchiscono  lo scaffale 

T  MATERIE PRIME 
Prezzo del  latte  in  risalita  e costi 

di  produzione  ancora  elevati 

limitano  la marginalitŕ  lungo 

tu t ta  la filiera  lattierocasearia 

•  PRIVATE LABEL 
Le Mdd  guadagnano  quote 

grazie a prezzo competit ivo  e 

ampliamento  delle  referenze 

premium 

T  PESO VARIABILE 
Le vendite  dei formaggi  freschi 

nel  banco  servito  della  Gdo 

flette. Avanza  il peso  imposto 

A  VERSATILITŔ 
Il crescente  impiego  industriale 

e domestico  rafforza  la 

centralitŕ  dei freschi  nel  carrello 

della  spesa 

T  CRESCENZE 
E STRACCHINI 
Rappresentano  l'unico 

segmento  ad  andamento 

negativo  nelle vendite  a valore 
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DAIRY  > FORMAGGI  FRESCHI 

INCIDENZA A VALORE PER CANALE  (25  02  2 0 2 4  2 3  02  2 0 2 5 ) 

Variazione  Incidenza  Prezzo  Intensity  Index 

IPER A + 0 , 1 % 2 2 , 1 % 12,03€ 29,6% 

SUPER A + 2 , 0 % 2 6 , 2 % 12,23€ 25,9% 

L.S. A +0,2% 31,6% 12,62€ 20,7% L.S. A +0,2% 31,6% 

DISC. A + 0 , 8 % 2 0 , 1 % 8,65€ 14,5% 

AVG "11,35 €  AVG 22,2  % 

Distribuzione moderna + Discount  pi+pv  Fonte: NIQ 

INCIDENZA A VALORE PER AREA INCIDENZA A VOLUME PER AREA 

( 25 .02 .2024 23 .02 .2025 )  ( 25 .02 .2024 23 .02 .2025 ) 

•  •  T A T T •  A 
-0,1% -0 ,2% -0 ,3% +0,5% -0,1% -0,1% -0 ,2% +0,3% 

Area 1  Area 2  Area 3  Area 4  Area 1  Area 2  Area 3  Area 4 

24,0% 16,9% 19,1% 19,8% 22 ,0% 15,5% 17,5% 18,6% 

•"incidenza calcolata solo su dm che rappresenta  l'79,9% sul totale canali  incidenza calcolata solo su dm che rappresenta  l'73,5% sul totale canali 

DIMENSIONI E TREND DEI SEGMENTI  (25  0 2 . 2 0 2 4  2 3 . 0 2 . 2 0 2 5 ) 

Segmenti 
Vendite 

a Valore 

€ 

Var. 

°/o 

Vendite 

a Volume 

Kg 

Var. 

% 

Prezzo 

Medio 

€/Kg 

Var. 

% 

Int. Ind. 

Voi. % 

Formaggi freschi  3.190.056.101  +0,4  345.665.663  +2,1  9,23  1,7  22,6 

Industriali  2.348.026.006  1,7  265.781.270  +0,4  8,83  2,1  22,0 

Mozzarelle  1.545.211.974  2,0  170.457.400  +0,8  9,07  2,8  22,8 

Crescenza + stracchino  332.946.475  2,4  30.739.181  0,3  10,83  2,1  27,1 

Ricotta  272.115.368  0,9  44.182.901  0,3  6,16  0,6  16,1 

Mascarpone  117.955.843  +2,5  14.696.774  +0,5  8,03  +2,0  18,3 

Burrata  79.796.346  1,8  5.705.015  0,9  13,99  1,0  24,8 

Freschi e spalmabili  842.030.094  +6,8  79.884.392  +8,2  10,54  1,3  24,6 

Spalmabili  365.853.742  +3,4  39.522.932  +5,5  9,26  2,0  26,2 

Feta  100.682.761  +15,6  7.369.645  +19,7  13,66  3,5  18,0 

Robiole  78.450.792  +3,6  6.121.681  +5,4  12,82  1,8  28,6 

Primo sale  64.886.052  +16,8  5.557.667  +18,0  11,68  1,1  29,2 

Distribuzione moderna + Discount   Fonte: NIQ continua a pagina 176 
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DAIRY > FORMAGGI FRESCHI 

segue da pagina 775 

Segmenti 
Vendite 
a Valore 

€ 

Var. 
% 

Vendite 
a Volume 

Kg 

Var. 
% 

Prezzo 
Medio 
€ / K g 

Var. 
% 

Int. Ind. 

Voi. % 

Cottage 62.801.027 +11,5 9.073.818 +10,1 6,92 +1,2 19,0 

Tomini 49.569.495 +3,9 3.621.823 +4,9 13,69 -1,0 22,3 

Stracciatella 44.068.274 +11,2 3.377.753 +13,4 13,05 -1.9 23,6 

Caprini 32.469.147 +5,7 1.938.633 +2,7 16,75 +2,9 16,4 

Squacquerone 31.432.022 +5,7 2.389.231 +7,5 13,16 -1,6 31,9 

Altri 11.816.783 +1,0 911.210 +2,1 12,97 -1,1 15,0 

TOTALE 8 . 2 7 4 . 2 0 8 . 2 3 3 +0,7 7 2 9 . 2 3 6 . 9 5 9 +1,2 11,35 - 0 , 4 22 ,2 

Distribuzione moderna + Discount - Fonte: NIQ 

DENTRO I NUMERI 

L'andamento della categoria dei fo rmaggi 

freschi all'interno del mercato italiano (iper, 

super, liberi servizi e d iscount ) è posit ivo 

secondo l'analisi di Alberto Pincelli d i NIQ. Il 

mercato nel suo complesso (peso imposto 

+ peso var iabi le) ha generato nell 'ult imo 

anno un giro d'affari di 8,27 miliardi di euro, 

reg is t rando un t rend a va lo re del +0,7% 

rispetto all'anno precedente, a seguito di un 

incremento sia dei volumi di vendita (+1,2%) 

che dell'intensità promozionale (+0,6 punti) e 

una conseguente diminuzione dei prezzi medi 

(-0,4%). Area 1 registra un trend leggermente 

positivo sia a valore (+0,3%) sia a volume 

(+0,6%). Si con fe rma l'area con la quo ta 

maggiore di sales location, nonostante una 

decrescita (-0,1 punti a vai.; -0,1 punti a voi.) 

Area 2 mos t ra una p icco la decresc i ta a 

valore (-0,3%), mentre a volume il t rend è 

positivo (+0,7%), sostenuto da un aumento 

dell'intensità promozionale (+ 1,1 pt) . Area 3 

decresce a valore (-0,6%) mentre r imane 

fiat a volume, con un aumento dell'intensità 

promozionale (+1,1 pt) . Area 4 è quella che 

registra il risultato migliore sia a valore (+3,6%) 

sia a volume (2,7%). Cresce il prezzo medio 

(+0,9%), nonostante un piccolo aumen to 

dell ' intensità promozionale (+0,4 p t ) . È la 

seconda area in termini di sales location ed 

è l'unica che registra un aumento di quota. 

All'interno della categoria il segmento che 

genera più fa t tu ra to sono le mozzarel le, 

che reg is t rano una descresc i ta a va lore 

(-0,8%) e una crescita a vo lume (+1,5%), 

con un calo del prezzo medio (-2,3%). Gli 

spa lmab i l i sono il secondo s e g m e n t o in 

termini di fatturato ed è quello che mostra 

l ' aumento di q u o t a m a g g i o r e ( + 0,2 p t ) . 

Cresce sia a valore (+1,3%) che a vo lume 

(+4,7%) grazie ad un aumento dell'intensità 

promozionale (+2,6 pt) . A seguire abb iamo 

la c rescenza+st racch ino che decresce a 

valore (-2,5%), mentre resta fiat a volume a 

seguito di un leggero aumento dell'intensità 

promozionale (+0,6 pt) . Risultato simile per 

le ricotte, che hanno una leggera decrescita 

sia a valore (-0,7%) che a volume (-0,1%), 

con un aumento dell'intensità promozionale 

(+0,6 p t ) . Il mascarpone, invece, porta a 

casa una crescita sia a valore (+3,1%) sia a 

La categoria è in salute e lo si nota anche dal livello di 

innovazione di prodotto dell ' industria caseoria: nuove 

soluzioni benessere e ad alto contenuto di servizio 

il t 

; i l i j _ I i . i 

HTrmr 
num: 

^TT" 

La produzione di Bergader 

quantità (+2,7%), a seguito di una diminuzione 

del l ' intensi tà p romoz iona le ( -2 ,8 p t ) . La 

feta incrementa sia a valore (-16,2%) sia 

a volume (+19,5%), a seguito di un leggero 

aumento dell'intensità promozionale (+0,4 

p t ) . La burrata registra una crescita sia a 

valore (+3,1%) sia a vo lume (+6,9%), con 

una diminuzione del prezzo medio di vendita 

(-3,6%) a seguito di un aumento dell'intensità 

promozionale (+3,2 pt) . 
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CONSUMI 

DAIRY > F O R M A G G I FRESCHI 

OVERVIEW 

I conferitori di latte della filiera Sabelli 

FILIERA 

© Prezzi del latte, il punto globale... 

Il prezzo m e d i o in ternazionale del lat te b o -

vino p a g a t o da l le pr inc ipal i industr ie la t t ie -

ro -casea r i e a f ebb ra io 2025, secondo i da t i 

in ternazional i e labo ra t i d a European Dairy 

Farmers, è s t ima to a 51,13 € / l 0 0 kg, stabi le 

r ispetto a gennaio , m a in a u m e n t o di ol tre 

il 15% su base annua. La tendenza al rialzo, 

iniz iata ne l l 'o t tobre 2023, s e m b r a s tab i l i z -

zarsi, sebbene negl i Stati Uniti si registr i una 

f lessione l ega ta al la d iminuz ione dei prez-

zi di grassi e proteine. La produz ione di l a t -

te nell'Ue ha reg is t ra to un ca lo del lo 0,4% a 

genna io , c o n f lessioni s ign i f ica t ive in G e r -

m a n i a (-2,2%), Francia (-1,7%), Paesi Bas-

si (-1,7%) e Belgio ( -3,5%). Crescono inve-

ce Polonia (+1,7%) e I r landa (+9,4%) grazie 

al consue to a n d a m e n t o stagionale. A livello 

globale, la produzione mostra d inamiche m i -

ste: cresc i ta in Nuova Ze landa (+2,6%), Ar -

gent ina (+5,6%) e Uruguay (+2,2%), stabi l i tà 

negli Usa (+0,1%) e ca lo in Austral ia (-2,6%). 

Il m e r c a t o la t t ie ro -casear io si c o n f e r m a re -

sil iente nonos tan te i foco la i di a f t a ep izoo-

© Il peso imposto corre, il variabile 

frena 

La categor ia si d iv ide in f o rmagg i a peso i m -

posto (p i ) e a peso var iab i le ( pv ) . Quelli a 

pi c rescono sia a va lore (+2,6%) sia a v o l u -

m e (+3,7%), con un leggero a u m e n t o dell ' In-

tens i tà p romoz iona le (+0,3 p t ) . I segmen t i 

p iù pe r fo rman t i sono la fe ta (+16,2% a v a l o -

re; +19,5% a v o l u m e ) , la r icot ta (+1,9% a v a -

lore; +2,1% a v o l u m e ) e gli spa lmab i l i (+1,3% 

a valore; +4,7% a v o l u m e ) . Quell i a pv d i m i -

nu iscono sia a va lore (-1,6%) sia a v o l u m e 

(-3,2%), nonos tan te un a u m e n t o del l ' in ten-

sità p romoz iona le (+1,1 p t ) . I segmen t i che 

p e r f o r m a n o più n e g a t i v a m e n t e sono la r i-

co t t a (-3,4% a valore; -3,5% a v o l u m e ) e la 

t ica ( F m d ) in Ge rman ia e nell'Est Europa. A 

febbra io , l ' a u m e n t o s t ag i ona le de l l 'o f fer ta 

ha eserc i ta to una lieve pressione sul m e r -

cato, senza però causa re f lessioni ri levanti. 

© ... e la situazione in Italia 

Il merca to del latte alla stalla è tornato a m o -

strare segnal i di rialzo. A febbra io , s tando ai 

da t i e labora t i d a Clal e d a Ismea, il prezzo 

ha supera to quo ta 60 euro al qu in ta le ne l -

le pr inc ipal i regioni produtt r ic i , c o m e Lom-

bard ia, Piemonte, Emi l i a -Romagna, Lazio e 

Puglia. L ' incremento è sostenuto d a un lato 

da l la con t raz ione del l 'of fer ta europea, d o -

vu ta a una f lessione del la produzione in i m -

por tant i paesi, e dall 'altro, da l l ' aumen to dei 

cost i a car i co degl i al levatori , anco ra elevat i 

per mang im i , energ ia e logist ica. 

L'equilibrio f ragi le t ra d o m a n d a e of fer ta si 

riflette d i re t tamente sui f o rmagg i freschi, c a -

tegor ia che per la sua na tu ra non può c o n -

ta re su s tag iona tu re o s t occagg i per asso r -

bire le tensioni del merca to . 

La p ress ione sui cos t i d i t r a s f o r m a z i o n e è 

mozzare l la ( -6 ,2% a va lo re ; -7,8% a v o l u -

m e ) ; men t re reg is t rano un r isul tato posi t ivo 

lo s q u a c q u e r o n e (+9,9% a valore; +12,7% a 

vo lume) e il p r imo sale (+4,7%; +2,0%) ( f o n -

te: NIQ, tot. Italia, a.t. 23.02.2025). 

© Novità bufaline 

Tra i lanci di p rodot to che segna lano le i ndu-

strie caseor ie si nota una part icolare d i n a m i -

ci tà del m o n d o bufala. Le referenze realizzate 

con il latte bufalino, infatti, stanno conoscendo 

un per iodo fel ice e il paniere di queste spe -

cial i tà caseor ie t ende a d ampl iars i . In Gdo, 

a d esempio, si no tano inser iment i di burrate 

e stracciatel le di bufala, m a anche p rodo t -

ti di n icchia c o m e il m a s c a r p o n e di bufala. 

d u n q u e c rescen te , in un c o n t e s t o in cu i il 

c a n a l e reta i l m o s t r a v e n d i t e posi t ive, m a 

una ce r ta resistenza a d assorb i re ul ter ior i 

r incari di listino. 

© Ricotta di Bufala Campana Dop, 

incrementi straordinari 

Il Consorzio d i Tutela del la Ricotta di Bufala 

C a m p a n a Dop, che da poco rinnovato la p ro -

pria gove rnance e l eggendo al la presidenza 

Sara Consalvo, pun ta a r i lanciare un p rodo t -

to di g rande versati l i tà, "sorella di latte" del la 

Mozzarella di Bufala C a m p a n a Dop. La p r o -

duzione di Ricotta di Bufala C a m p a n a Dop 

ha registrato un incremento straordinar io nel 

2024, r a g g i u n g e n d o un to ta le di 230.542 kg 

e segnando un a u m e n t o del +59,2% r ispetto 

al 2023. Questo d a t o evidenzia una cresc i ta 

senza p recedent i nel settore, conso l i dando 

il p rodo t to c o m e un'eccel lenza s e m p r e p iù 

r ichiesta sul merca to . Un t rend in con t inua 

ascesa: g ià nel 2023, infatt i, si era osse rva -

to un inc remen to del +7,4% r ispet to al 2022. 

Il Consorzio con ta ogg i 26 soci produt tor i . 
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RETAIL 

DAIRY > FORMAGGI FRESCHI 

INDUSTRIA!. EXPORT 

© Referenze sviluppate per funzione 

d'uso 

I formaggi freschi italiani, come mascarpone 

e ricotta, rivestono un ruolo cruciale nell'indu-

stria al imentare per la loro versatilità e carat -

teristiche organolettiche. Il mascarpone, noto 

per la sua consistenza vellutata e il sapore 

delicato, è un ingrediente fondamenta le in 

numerose preparazioni dolciarie e trova im-

piego anche in piatti salati per conferire cre-

mosità alle salse. La ricotta, apprezzata per 

la leggerezza e il gusto fresco, è a m p i a m e n -

te utilizzata come ripieno per paste fresche 

come ravioli e cannelloni, oltre che in prodotti 

da forno dolci e salati. L'industria caseoria i ta-

liana ha risposto a queste esigenze offrendo 

prodotti specifici per il settore industriale, con 

format i e caratteristiche adat te alle diverse 

applicazioni. Sul fronte del mascarpone, ad 

esempio, ci sono realtà che offrono referen-

ze per uso industriale con contenuto di gras-

si personalizzabile, a seconda delle prepara-

zioni al imentari che devono essere realizzate. 

PACKAGING 

© Burrate, il bicchiere (in carta) 

piace 

La confezione spicca nel banco frigo e con -

sente un al lestimento verticale ad effetto, al 

momento dell'acquisto già al semplice tocco 

si percepisce la differenza rispetto a un pack 

tradizionale: il bicchiere in carta, soprattutto per 

specialità caseorie come le burrate, trova un 

impiego crescente ed è utilizzato anche da l -

le Mdd per identificare le proposte premium. 

© Etichette sempre più "ambientali" 

Nel compar to dei fo rmaggi freschi, il packa-

ging sta evolvendo secondo i principi del de -

sign for recycling, integrando sostenibil ità e 

riciclabil i tà g ià nella fase di progettazione, 

© Un anno memorabile per le vendite 

oltreconfine 

Il 2024 è stato un anno da incorniciare per 

l'export di formaggi , cresciuto nel suo c o m -

plesso a dopp ia cifra (+10,7%) f ino a r a g -

g iungere le 657.639 tonnel late. Secondo i 

dat i diffusi da Assolatte, i f o rmagg i freschi 

hanno da to un contr ibuto rilevante a q u e -

sto risultato. Burrata, r icot ta e altr i f reschi 

con una massa grassa inferiore al 40% han-

no avuto un progresso del 22,5% a quant i tà, 

superando le 90 mila tonnel late esportate, 

e del 28,3% a valore, arr ivando a 521 milioni 

di euro. Incremento doublé digit anche per il 

mascarpone e gli altri freschi con una m a s -

sa grassa superiore al 40%: le vendite ol t re-

confine sono state di quasi 84mila tonnel la-

te (+12,2%) per un giro d'affari di 430 milioni 

di euro (+8,1%). Numeri assoluti più con te -

nut i m a p e r f o r m a n c e posi t ive a n c h e per 

crescenza, robiola e fo rmagg i molli: 9.161 le 

tonnel late esportate lo scorso anno (+7,1%) 

per un valore di 86,5 milioni di euro (+4%). 

insieme ai requisiti tecnologic i e funziona-

li necessari a garant i re qual i tà e conserva-

zione del prodotto. Le aziende stanno ado t -

t a n d o soluzioni che valorizzano i mater ia l i 

impiegat i e faci l i tano il corretto smal t imento 

grazie all'introduzione di indicazioni ben visi-

bili in etichetta, pensate per guidare il c o n -

s u m a t o r e verso pra t i che di c o n s u m o più 

consapevol i . Nel settore si notano sempre 

più f lowpack esterni riciclabili e vaschette in 

prevalenza composte da Pet riciclato: scelte 

che test imoniano l ' impegno verso un futuro 

più responsabile. In un merca to sempre più 

at tento al l ' impatto ambientale, la r ic ic labi-

lità del packag ing si a f fe rma c o m e un dr i -

ver d 'acquisto in crescita. 

CANALI 

© Brillano i supermercati grandi 

All'interno dei canal i distributivi, i supermer -

cat i piccoli + liberi servizi sono il canale pr in-

c ipale in termin i di fa t turato. Mostrano un 

risultato leggermente positivo (+0,2% a v a -

lore; +0,1% a vo lume) in seguito ad un lieve 

aumen to dell ' intensità promozionale (+0,5 

pt) (fonte: NIQ, tot. Italia, a.t. 23.02.2025). 

I supermercati grandi sono il secondo canale 

in termini di fat turato e registrano il miglior 

t rend a valore (+2%) e a vo lume (+2,5%), 

con un aumen to dell' intensità promoziona-

le (+0,9 pt ) . Gli iper r iportano un trend fiat 

a valore (+0,1%) e leggermente posit ivo a 

vo lume (+0,4%) con aumen to dell ' intensità 

promozionale (+0,4 pt) . I discount fanno re-

gistrare un leggero incremento dei fat turat i 

(+0,8%) e un passo avant i anche sui q u a n -

titativi (+1,8%). 

Una fase produttiva di La Contadina 
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DAIRY > FORMAGGI FRESCHI 

CATEGORY PRIVATE LABEL 

© Banco frigo e prodotti funzionali 

Nel banco fr igo del la Gdo, i f o r m a g g i freschi 

s t a n n o v i vendo un'evoluzione s igni f icat iva, 

gu idata da una crescente attenzione dei con -

sumator i verso benessere e valori nutr iz iona-

li. Accan to ai classici prodott i , si mol t ip l i cano 

le referenze che r ispondono a esigenze spe -

cif iche, c o m e i f o r m a g g i a d a l to con tenu to 

proteico, le versioni l ight o a r idotto con tenu -

to di grassi, e le linee arr icchi te con f e r m e n -

ti latt ici o ingredient i funzionali. L'offerta si fa 

qu ind i p iù art icolata, in linea con le tendenze 

healthy, c o n prodot t i pensat i per chi prat ica 

sport, segue d iete ipocalor iche o semp l i ce -

men te cerca uno stile a l imentare equil ibrato. 

I nuovi lanci pun tano su pack distintivi, c la im 

chiar i e porzioni prat iche e bi lanciate. L'inno-

vazione di categoria è trainata sia dalle grandi 

marche sia dal le Mdd, che presidiano sempre 

più ques to segmen to con proposte access i -

bili e in linea con i t rend salutistici emergent i . 

Per faci l i tare l'atto d 'acquisto del consuma to -

re il banco fr igo è sempre più organizzato in 

m o d o da rendere quest i segment i i m m e d i a -

t a m e n t e evidenti. Molte catene, poi, sempre 

in una logica di category, t endono a s t ru t tu-

rare un'offerta di prodot t i lactose free dove i 

f o r m a g g i freschi hanno un ruolo impor tante . 

© L'organizzazione dello scaffale 

Lo scaffale è tendenzialmente organizzato per 

t i po log ia (r icot te, spa lmabi l i , e tc. ) e mo l t o 

spesso è presente un c o m p a r t o d e d i c a t o al 

benessere/sa lut is t ico. I pr incipal i p layer v a -

lorizzano lo scaf fa le de f inendo le quo te s p a -

zio c o n i mater ia l i d i visibi l i tà, spesso usat i 

a n c h e per extra display. Il brand, la d is t in t i -

v i tà di prodot to , l 'eccellenza (es. 100% lat te 

i ta l iano) rapp resen tano leve impor tan t i per 

gu ida re le scel te di acqu is to del lo shopper. 

© Mdd protagonista del mercato e 

(anche) dell'innovazione 

La pi pesa c i rca 57 punt i d i q u o t a a v o l u m e 

nella ca tegor ia dei f o r m a g g i f reschi ( fonte: 

Ci rcana, tot. Italia + d iscount , a.t. d i c e m b r e 

2024) , che la co l loca s a l d a m e n t e al p r imo 

posto t ra i player del merca to . I prodot t i Mdd 

s tanno m o s t r a n d o una g r a n d e v ivac i tà nel 

corso degl i u l t imi anni e se d a un lato t r a m i -

te la pr ivate label ass is t iamo a d un a l l a rga -

m e n t o del l 'of ferta e al l ' introduzione di nuovi 

f o rma t i nel c o m p a r t o , dal l 'a l t ro rappresenta 

per molt i consumator i una risposta alla r icer-

ca di convenienza, par t i co la rmente r ichiesta 

in un m o m e n t o c o m e quel lo at tuale. L'offer-

ta è a m p i a e g u i d a t a da i pr inc ipa l i player, 

che realizzano un'of fer ta M d d coeren te c o n 

i t rend di c o n s u m o : si s ta infat t i a m p l i a n d o 

verso nuove ricettazioni, qual i senza lattosio, 

proteico, bio, c o n cag l io vegeta le . 

PROMOZ ON 

© Stabile il ricorso al taglio prezzi 

Il 22,2% del le vend i te di f o r m a g g i freschi, sia 

a peso i m p o s t o che a peso variabi le, avv ie -

ne in promozione. 

L'indice è in cresc i ta di 0,6 punt i r ispet to al 

pe r i odo p r e c e d e n t e ( fon te : NIQ, tot . Italia, 

a.t. 23.02.2025). 

La pressione p romoz iona le è più m a r c a t a in 

Area 1 (27,9%, +0,2 p t ) , men t re più bassa in 

Area 3 (23,7%, +1,1%). 

A livello di cana l i di vendi ta , gli i p e r m e r c a -

ti sono quel l i che fanno m a g g i o r r icorso al 

t ag l i o prezzi (29,6%, +0,4 p t ) , m e n t r e i d i -

scount l im i tano le p r o m o al 14%, r iducendo 

la press ione di 0,1 punt i r ispet to al per iodo 

precedente . 

I b ig player del c o m p a r t o f anno notare che 

l'alta inflazione degl i ult imi anni (e la riduzione 

del potere d 'acquis to del le famig l ie i ta l iane) 

ha po r ta to il c o n s u m a t o r e a essere anco ra 

più sensibi le al la leva del prezzo e s o p r a t -

tu t to a quel la del la promozione. 

Inoltre, la pressione p romoz iona le risulta in 

a u m e n t o d a pa r te de i p r inc ipa l i a t to r i de l 

m e r c a t o . Si segna la una f requenza di a c -

q u i s t o in c resc i ta , m a si r i d u c e l ' acqu is to 

m e d i o per at to . 

( a l i t o 

I formaggi freschi della via Emilia 
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DAIRY > FORMAGGI FRESCHI 

BUYER O M a iora 

© Una categoria che mostra trend 

positivi 

"Il 2024 per il comparto dei formaggi freschi si 

è concluso con risultati decisamente positivi, 

il pr imo trimestre del 2025, inoltre, presen-

ta dati in crescita, suggerendo un continuo 

trend in migl ioramento e prospettive molto 

incoraggianti per il futuro, grazie anche a un 

incremento della domanda e all'innovazione 

nel settore dei formaggi freschi*. Lo eviden-

ziano Francesco Rosato, Category analy-

st&plan Maiora e Paolo Berardi, Buyer sa-

lumi e formaggi, ricordando che le principali 

d inamiche di mercato riguardo ai f o rmag-

gi freschi "nella nostra rete si concentrano 

principalmente su tre aspetti: i formati m o -

noporzione, le varianti senza lattosio e ulti-

mo, ma non per importanza, i prodotti locali". 

© Driver d'acquisto, focus sul 

benessere 

Analizzando i principali driver di acquisto per 

i formaggi freschi, i due manager di Maiora 

osservano "un'attenzione crescente verso la 

tutela della salute e il benessere, con un par-

ticolare focus sui prodotti biologici. Negli ulti-

mi tempi, numerosi brand stanno ampliando 

la loro offerta, proponendo alternative sen-

za lattosio e introducendo nuove opzioni per 

rispondere alle diverse esigenze dei consu-

matori. Questo trend riflette un ada t tamen-

to maggiore alle preferenze e necessità di un 

pubblico sempre più attento e diversificato". 

© Crescenza e stracchino sugli scudi 

Passando alle tipologie di formaggi freschi 

c? 
BENESSERE 

Il trend trascina le vendite 

di prodotti biologici 

che stanno per formando meglio, Rosato e 

Berardi commentano: "I dati indicano un au-

mento decisamente positivo per Maiora, in 

particolare per stracchino e crescenza, che 

cont inuano a riscuotere un notevole suc-

cesso. Tuttavia, c o m e sottol ineato in pre-

cedenza, i numeri sono al trettanto positivi 

e incoraggianti anche per le altre tipologie 

di formaggi freschi, evidenziando una ten-

denza generale di crescita e un'ott ima per-

formance del comparto nel suo complesso". 

© La territorialità nell'assortimento 

Maiora 

Negli ultimi anni, i consumatori sono diventati 

sempre più informati e attenti alle etichette 

dei prodotti che acquistano, cercando t ra-

sparenza e maggiore qualità. "Le certificazioni 

Dop e Igp, in questo contesto, rappresentano 

un valore aggiunto per le aziende industriali, 

fungendo da importanti leve di marketing -

osservano il Category e il Buyer di Maiora - . 

Queste certificazioni non solo garantiscono 

l'autenticità e la provenienza dei prodotti, ma 

fungono anche da driver decisivi nella scelta 

dei consumatori, offrendo loro una magg io -

re sicurezza e fiducia nelle scelte alimentari". 

© Packaging, le nuove tendenze 

"Negli ultimi anni, il tema dello spreco al imen-

tare e dell'impatto della plastica sull'ambiente 

è diventato sempre più centrale nel dibattito 

pubblico. I consumatori, sempre più sensibi-

li, accolgono posit ivamente l'introduzione di 

nuovi pack biodegradabil i e di format i m o -

noporzione, che rispondono alla crescente 

TERRITORIO 
I marchi Dop e Igp rappresentano una leva 

strategica per i player del settore 

Francesco Rosato, Category analyst&plan 

Maiora e Paolo Berardi, Buyer salumi e formaggi 

Maiora 

domanda di praticità e sostenibilità - con-

cludono Rosato e Berardi Questi formati 

non solo contribuiscono a ridurre l ' impatto 

ambientale, ma soddisfano anche il deside-

rio di consumare prodotti freschi, garantendo 

una durata limitata e un consumo ottimale". 

ò 
MONOPORZIONE 

L'alto contenuto di servizio unito alla qualità 

del prodotto, lo rendono vincente 
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